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1) A técnica a ger utilizada na redagdo de um PRESS-RELEASE
para divulgagdo nos diversos veiculos de comunicagdo, deno-
mina-se técnica

(A} do Nariz de Cera.

(B} da Linguagem Integrada.
(C} de Promogao.

(D} da Leitura Rapida.

(E} da Pir8mide Invertida.

2) Agginale a opgdc em gue a palavra estd grafada CORRETAMENTE.

(A) Dentifricio.
(B} Beneficiénecia.
{(C) Corremio.

(D} Massico.

(E} Reintero.

3) Previdéncia Social, Salde e Seguranga Phblica, Direitos
Humanos e Btica nos Negdcios sgdo questdes plblicas de natu-
reza:

(A) econdmica.

(B) social.

(C} politica.

(D} internacional.
(B} tributéaria.

4) A linguagem para redagdo de textos Jornalisticos @ deve ge
adequar ao veiculo de comunicagdo. C profissional ao escre-
ver para o radic deve evitar uma linguagem:

clara.
enxuta.
concisa.
convincente.
com clichés.

HUNwW»

5) Para se ter certeza de que uma noticia & analitica, €& neces-
sario gue a mesma resgponda a quais questdes?

{A) Quem?; Qué?; Quando?; Qual a autoria?

(B) Quem?; Quando?; Onde?; Como?; Onde foi publicado?
{(C) Quem?; Qué?; Quando?; Onde?; Por qué?; Como?

(D) Quem?; Qué?; Quando?; Onde fol publicado?

(E) Quem?; Qué?; Quando?; Onde?; Qual a autoria?

Prova = Amarela Concurso : PS-T/2010
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6) Assinale a opgdo que caracteriza o jornalismo on-line.

(A} Insercdo de mais de duag fotos.

(B) Periodicidade diaria.

(C} Possuir no seu corpo texto e foto.

(D} Restrigdo de espago.

{(E} N3o ter periodicidade.

7) O jornalista para construir um bom LEAD deve:

(A} responder as questdes Dbéasicas da informagdo: o qué,
quem, quando, onde, como e por gué, visando "fisgar" a
atengdo do leitor.

(B} fazer uma detalhada exposgi¢do da histdéria a ser contada,
utilizando-se sempre da ordem cronoldgica dos fatos.

(C) escrever sem se preocupar em identificar nele as pessoas
e lugares envolvidos, deixando isto para o final da ma-
téria.

(D) comegar fazendo um relato dos fatog mais antigos, dei-
xando ag novidades para a conclugdo da matéria.

(E) dividi-lo em trés paragrafosg, de forma a fazer o leitor
ter maiores informagdes sobre o tema, antes de ter con-
tato com as pessoag e lugares envolvidos com a noticia.

8) Dentre ag frases abaixc, gqual se adequa a um texto, c¢bede-

cendo regras da linguagem jornalistica?

(A)
(B)
(C)
(D)

(E)

Prova
Profissio

A UniT ndo divulgou o ntmero de inscritos.

Maria ganhou R$ 3.000.000,00 na loteria federal.

Pelé recebeu a Medalha Mérito Tamandaré.

A diérese, que & sempre interna, € fendmeno hoje

raro em poesia.

O menino teve uma hemorragia de sangue ao ser atropelado.
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9) Correlacione og instrumentos de comunicagdo &s suas res-
pectivas caracterigticas e assinale a opgdo que apresenta a
sequéncia correta.

INSTRUMENTOS DE CARACTERISTICAS

COMUNICACAC

I - JINGLE Mensagem publicitdria inserida em uma

I1 - POP-UP pédgina da WEB com hiperlink que reme-

III- SPOT te & pagina do anunciante. Esta Men-

IV - BANNER gagem pode ger egtitica ou animada.
Texto publicitdrio para transmissdo
radiofdnica. Pode ter fundo musical
ou efeitos sonoros, mas sua forga
estd na palavra falada.
Mensagem publicitdria em forma de mi-
gica, especialmente degenvolvida para
a propaganda de determinada marca,
produto, pessoa, etc.
Recursgo utilizado em filmes publici-
tarios com grande importincia para
contextualizagdo ou dramatizacgéo.
Recurso de publicidade utilizado na
WEB, em que se abre uma Jjanela, sob
determinado tema, guandc se esta car-
regando ou saindo de uma pagina. Nor-
malmente este recurso aparece inde-
pendente do &nimo do usuidrio em abri-
lo e visualizéa-1lo.

(Ay (IV) (ITII) (-) (II) (1)

(BY (IV) (III) (I) (=) (TTI)

(¢} (111) (1) (IV) (II) (=)

(DY (II) (1) (-) (III) (IV)

(B} (IT) (-} (I} (III) (IV}
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10)

Assinale a opg¢8o que completa corretamente as lacunas da

gentenca abalixo.

O Jornal "Noticias Atuais" & um &rgdo de imprensa <om
didria de 100.000 exemplares vendidos. Sua
é o fator menos importante na avaliagdo de seu

poder como veiculo publicitdrio, porém sua in-

dica um piblico leitor das Zonas Norte e Sul da cidade do

Rio de Janeiro.

(A) tiragem / circulag¢do / cobertura
(B) circulagdo / tiragem / cobertura
(C) circulagdo / cobertura / tiragem
(D) tiragem / cobertura / circulagdo

(B} cobertura / tiragem / circulagdo

11} Analise a figura a seguir.
ﬁ:%.liiiﬂrﬁs porta
forma
l:__mn&l'-iﬂ pi‘i’ﬂ@ﬁ " " roloz
: ' _entintadores
supOrte §
5 Haxiwel
{papal, - -

- pldsfieg;

B S
(Imagem retirada do livro Projeto Grafico - Teoria e Pritica

da Diagramacio, de Antonio C. Collaro)
Baseade na figura acima, qual &€ o processo de impressic por
ela representado?
(A) Flexografia.
(B) Tipografia.
{C) Off-set.
(D) Rotografia.
(E) Serigrafia.
Prova "+ Amarela Concurso : PS-T/2010
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12) A Marinha do Brasil apresentard uma nova classe de navios a
sociedade bragileira. A Assessoria de Imprensa enviou aos
veiculos de comunicagdo a seguinte nota: "No préximo dia 03,
na Base Naval do Ric de Janeiro, a Marinha do Brasil apre-
sentard o Navio~Patrulha "Macaé", o primeiro de uma nova
classe de navios, também denominada "Macaé&", gque contribuira
para ampliar a capacidade operativa da Forga". Baseado no
texto acima, & correto afirmar que este & um RELEASE

(A) depoimento.
(B) cortegia.
(C) brinde.

(D) cobertura.
(E} telex.

13) Assinale a opcdo gue apresenta uma das caracteristicas da
Propaganda Institucional.

(A) Age mais frequentemente sobre a sociedade e ndo
sobre os produtos.
) Objetiva promover vendas para o piblico.
) Compde um dos estédgios de produgdo grafica.
D) E elaborada com linguagem erudita.
E) Visa levantar gostos e hébitos dos consumidores.

B
C

i~ o~ —

14) Uma empresa da area de navegagdo apolou uma apresentagdoc da
Banda Sinfénica do Corpo de Fuzileiros Navais, realizada em
um local piblico, para os moradores de uma peguena cidade.
Esta atividade da empresa estd inserida em que modalidade de

Marketing?

(A) De Relacionamento.
(B) Egportivo.

(C) Cultural.

(D) De Servicgos.

(E) Horizontal.

15) No telejornalismo, segundo Vera Paternostro (2006), qual &€ o
primeiro passo para a realizagdo de uma boa edigdo?

Renderizagdo.
Decupagem.

LEAD,

Planoc de edicdo.
Captura.

HOoQw®
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16)

17)

18)

Prova

Em telejornalismo, o texto & escrito para ser falado pelo
locutor e ouvido pelo telespectador. De acordo com as técni-
cas de redacdo de textosg para TV, qual das frases abaixo se
adequa a um texto para um telejornal?

{A) Ontem & noite, Caroline caiu com a cara no chio.

(B) A gafra do feijdo arrecadou esse ano apenas um milhSo.

(C) A homenagem a Pelé foi adiada, sine die, devido a pro-
blemas de saflde.

(D) Um grupo de enpresdrios vai criar trés mil novos empre-
gos para ex-detentos.

{(E) Os bancariosg entram em greve amanha.

Antes mesmo de comegar a produgdo de uma sonora para ser
transmitida, o profissional de radio deve ter uma ideia
clara do tipo de entrevista que quer fazer. Segundo Chantler
& Harris (1998), como sdo classificadas, por tipos, as en-
trevigtas no Radiojornalismo?

Formal, informal e emocional.
Opinativa, interpretativa e direta.
Emocional, informal e interpretativa.
Informal, explicativa e direta.
Dirigida, educativa e interpretativa.

MO0

(
(
(
(
(

Observando conceitog das técnicas graficas, o resultado da
megcla das cores bésicas amarelo e ciano; magenta e ciano; e
amarelo e magenta, resulta, respectivamente, nas cores:

() verde, violeta e vermelho.
(B) preto, amarelo e vermelho.
(Cc} wverde, preto e vermelho.

(D} preto, violeta e azul.

(E} verde, amarelc escurc e azul.

Amarela - Concurso : PS-T/2010
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19) E correto definir propaganda subliminar multimidia como men-
sagens gue
(A) rapidamente levam & adesgdo, inconscientemente reforgando

a cognic8o congciente gerada pela campanha publicitéaria
tradicional.

(B) pouco a pouco levam a adesdo, inconscientemente refor-
cando a cognicdo consciente gerada pela campanha publi-
¢gitdria tradicional.

(C) nd3o levam 3 adesdo, mas que inconscientemente reforgam a
cogni¢do consciente gerada pela campanha publicitéria
tradicional.

{D) impedem a adesdo, porque inconscientemente ndo reforgam
a cognicdo congciente, gerada pela campanha publicitiria
tradicional.

(E) rapidamente levam a adesdo, mas que Ii1nconscientemente
ndo reforgam a cognigdc consciente gerada pela campanha
publicitdria tradicional.

20} Quando o diagramador precisa "prismar" uma foto, entende-se
que ele:

(A) revelard a fotc em cores.

(B) revelard a foto em preto e branco.

(C) ampliara ou reduzira a foto.

(D} dara maior contraste a foto.

(B} digitalizara a foto no escéner.

21) O tipo de comunicagdo dirigida a uma grande audiéncia hete-
rogénea e andnima & denominada Comunicagdo
(A) interpessoal.

{B) humana.

{(C) institucional.

(D) de massa.

(E) dirigida.

22) "Melhoral & melhor e nfo faz mal." {citado por Francis
Vanoye) . Qual é a fun¢8o de linguagem utilizada no anincio
publicitadrio acima?

(A) Metalinguistica.

(B) Conativa.

(C) Referencial.

(D) Fatica.

(E} Poética.

Prova “: Amarela Concurso : PS-T/2010

Profissio : COMUNICAGAC SOCIAL

7/17




23} ©No contato do cliente com a midia, cabe ao assessor de dim-
prensa tomar as medidas necessirias para que se obtenha os
melhores resultados posggiveis, inclusive em situagdes de
crise. Isto inclui a orientag¢do, por escrito e oralmente, ao
asgessorado de como se portar diante dos desafios de 1lidar
com a midia. Qual das op¢des abailxo apresenta uma orientacdo
INCORRETA sobre como lidar com a imprensa?

(A) Deve-ge atender a imprensa na hora marcada, sendo sempre
pontual.

(B) Deve-ge receber bem o jornalista, sem bajulagdo, mesmo
que o tema a ser abordado ndo seja agradavel.

(C) Evitar comparecer a entrevistas trajando roupas chamati-
vas ou brilhantes.

(D) Enquanto estiver sendo entrevistado, o assessorado deve
utilizar um discursc pronto, permanecendo fiel ao plane-
jamento, independente do que for perguntado.

(E) O assessorado deve tratar com o mesmo respeito o repdr-

ter de um pequeno meic, como o de um meio de c¢irculagdo
nacional.

24) Ao navegar na WEB para verificar algumas informagdes sobre
como ingressar na Marinha, encontra-se um texto gue contém
vadrios 1links que conduzem a outros documentos, e estes a
mais outros, e assim sucessivamente. Ou seja, os documentos
estdo interligados. Esse acesso de informagdo &€ préprio da
WEB e é operacionalizado por meio da linguagem HTML, carac-
terizando um

(A) hipSnimo.
(B} hipertexto.
(C} hiperdnimo.
(D) hipérbato.
(E} hotsite.

25) Em telejornalismo, o momento em que o repdrter aparece no
corpo da matéria, para prestar informag¢des, complementar com
comentidrios ou "assinar" a reportagem, &€ conhecido pela
exXpressio:

(A) sonora.
{B) edicgédo.
{C) retorno.
(D) insert,
(E) passagem.

Prova : Amarela Concurso : PS-T/2010
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26) Observe a figura a seguir.

{Ilustracgio contida no livro Diagramagdo -
0 Planejamento Visual Grafico na Comunicacéo
Impressa, do autor Rafael Souza Silva.)

Assinale a opgdo que contém a correlagdo correta entre nime-
ros e zonas de visualizagdo da pagina de jornal, represen-
tada pela figura acima.

(A) 1 - Zona primidria; 2 - Zona secundaria; e 5 - Centro
dtico.

(B) 2 - Zona secunddria; 3 - Zona morta; e 5 - Centroc geomé-
trico.

(C) 3 - Zona morta; 5 -Centro geométrico; e 6 -Centro Otico.

(D) 1 - Zona priméria; 2 - Zona morta; e 3 - Zona secunda-
ria.

(E} 2 - Zona morta; 3 - Zona primdria; e 6 - Centro geomé-
trico.

27) Uma das pecas utilizadas pelas Assessorias de Imprensa, es-
pecialmente para os lancamentos de produtecs ou servigos, pa-
ra divulgar grandes eventos ou para a preparagdc de entre-
vistas coletivas, forma um conjunto informativo. Esta ferra-
menta, que inclui, além de textos, outros itens, como fotos,
imagens, folderes, estatisticas e etc., todos destinados &
divulgacdo de um fato jornalistico, & denominada:

() clipping.
{(B) folder.

- {C) press-kit.
(D) portfélio.
{E) house organ.

Prova " Amarela Concurso : PS-T/2010
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28) Qual é o género de jornalismo que tem como caracteristicas,
no contetdo do texto, a explicag¢do das causas de um fato,
localizagdo no contexto social ou histdrico e suas conse-
quéncias?

(A) Dimensional.

(BR) Interativo.

(C) Opinativo.

(D) Interpretativo.
(B) Informativo.

2%) Na fase da produgd3o editorial de um HOUSE ORGAN, qual das
opgBes abaixo NAC compde esta etapa?
(A} Fotos.

(B} Diagramagdo.
(C) Redacgdo.

(D} Ilustragéo.
(B} Pauta.

30) "Texto jornalistico desenvolvido de forma livre e pessoal, a
partir de fatos e acontecimentos da atualidade, com teor 1li-
terdrio, politico, esportiveo, artistico, etc".

A definicdoc acima, escrita por Rabaga e Barbosa {(2002),
refere-se
(A) ao editorial.
{B) & crbnica.
{(C) & critica.
{D) & reportagem.
(E) ao hipertexto.
Prova “: Amarela Concurso : PS-T/2010
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31)

32)

Prova

J. B. Pinho (1990) afirma que, apds a identificagdo dos
tipos de plUblico, surge o momento em que a organizagdo, por
meio da pesquisa em Relagdes Plblicas, deve gondar

opinides, atitudes e reagles de seus plblicog frente as
suas politicas e atos, na tentativa de detectar possivels
problemas. Coloque V (verdadeiro) ou F (falso), nas

assertivas abaixo, no gque diz respeito & pesquisa em

RelagBes Piliblicas, agginalando a opgdo gue apresenta a se-
quéncia correta.

( ) Cumprindo um importante papel na fase do diagndstico da
gituagdo, a pesquisa em Relagdes Pliblicas possibilita
conhecer, entre outros, o que determinado plblico pensa
e faz.

( ) A pesquisa bibliogridfica, a pesquisa institucional ou
administrativa e a pesquisa de opinifo plblica sdo
exemplos de ingtrumentos para o levantamento de dados
que permitem um diagndstico preciso.

( ) 08 dois principais métodos de pesqguisa de opinido para

Monigue Augras, citada por J. B. Pinho (1990), s8o o
Método da Observagdo Direta e o Método da Observagao
Indireta.

{ ) O SURVEY & um instrumento para ¢ levantamento de dados,
colocado como uma pesquisa de campo, de carater mais
profundo, que permite uma abordagem mais completa e
pormenorizada de determinado assunto ou problema.

(ay (v (Fy (v} (F)
(BY (F)y (V) (F} (F)
(cy (Fy (F)} (V} (V)
(D} (V) (V} (V} (F)
(E} (v} (F)} (v} (V)

A frase "THE PUBLIC BE DAMNED" (O publico que se dane), dada
comoe resposta a um repdrter do jornal nova-iorquino "Times",
marcou © inicioc de uma reagdo da opinido piblica contra os
industriais americanos, originando as primeiras ag¢les de Re-
lagdes Plblicas. Esta frase é atribuida a

Ivy Ledbetter Lee.
William Henry Vanderbilt.
John D. Rockfeller.
Harold D. Larswell.

Mc Cann Ericson.

e~ —

A
B
c
D
E

St et St e e
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33) Segundo a autora Magda Muniz (2004}, o veiculo ou meio capaz
de atingir com maior eficiéncia e economia determinados pG-
blicos é denominado de midia
(A) de massa.

(B) de apoio.

(C) bagica.

(D) segmentada.

(E) dadoecs.

34) Cologue V (verdadeiro) ou F (falso) nas asgsertivas abaixo,
relacionadas &s caracteristicas prdéprias da TV aberta,
aggsinalando a opgdo que apresenta a sequéncia correta.

{ ) Imediatismo - a TV transmite informag¢do atualizada
quando mostra o fato no momento exato em gque ocorre.

{ ) Alcance - a TV é um veiculo abrangente, de grande al-
cance, ndo distingue classe social ou econfmica, atin-
gindo a todos.

{ ) Audiéncia - a TV mede o interesse do telespectador para
orientar a programagao e criar condig¢des comerciais.

{ ) Informagdo visual - a TV possul uma linguagem que re-
quer o conhecimento do idioma ou da escrita.

(A) (V) (F) (F) (F)

(B) (V) (F) (F) (V)

(C) (V) (v) (F) (V)

(D) (W) (V) (V) (F)

(E) (F) (F) (V) (F)

35) "A interatividade com a informagdo &€ a grande diferenca da
midia on-line para as tradicionais" (escrito por Armando
Sant'Anna, Ismael Rocha Jinior e Luiz Fernando Dabul Gar-
cia). Este aspecto & fundamental e permite, nos dias de
hoje, gue o jornalismo on-line ocupe posicdo de destaque en-
tre os meiogs de comunicagdo. Qual dos aspectos citados abai-
xo ainda & congiderado o ponto fraco deste novo meio?

(A} Cobertura.

(B) Publicidade.

(C} Informalidade.

(D} Diversidade.

(E} Credibilidade.

Prova “: Amarela Concursoc : PS-T/2010
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36)

37)

38)

Prova

Dentro de uma Assessoria de Comunicagdo Social, ag Aareas
possuem tarefas e responsabilidades bem distintas, embora
integradas. Qual Area possul a incumbéncia de realizar pes-
quisas para conhecer opinides, hébitos e atitudes dos plbli-
cos e montar cadastro atualizado dos variog segmentos de
interegse para a instituigdo?

(A) Relacgbes Piblicas.

(B) Publicidade e Propaganda.
(C) Jornalismo.

(D) Adminigtracio.

(B) Midia.

Marshall McLuhan, tedrico da Comunicagao, distinguiu os
meios de comunicacgdo como gquentes e friog. Com bhase em seus
conceitos, cologque V (verdadeiro) ou F (falso), respectiva-
mente, sobre as assertivas abaixo, assginalando a opgdo que
apresenta a sequéncia correta.

( ) Um meio quente permite menos participagdao do gque um
frio.

{ ) A caricatura e o desenho animado sdo exemplos de meios
frios.

{ ) Um meio frio & agquele que prolonga um Gnico de nossos
gentidos e em "alta definigéo™.

{ ) O raddio e o telefone sio exemplos de meiog quentes.

{a)y (M) (F) (V) (F)
{B) (M) (V) (V) (F)
() (B (F) (V) (V)
(D) (V) (V) (F) (F)
(E) (F) (V) (F) (V)

F
F

Dentre og tipos de LEAD abaixo relacionados, qual apresenta
um detalhamento da cena ou pessoas envolvidas, ou ainda
apresenta uma visdo de onde a noticia ocoxreu?

(A) Descritivo.

(B} De citagdo ou entre aspas.
(C} Circunstancial.

(D} De apelo direto.

(E} Condensado.

Amarela Concurso : PS-T/2010
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39) Assinale a opgdo que contém os componentes. basicos do modelo
do processo de comunicagdo apresentado por Schramm, citado
por Rabaca e Barbosa (2002).

Fonte, mensagem e destino.

Fonte, <b6digo, mensagem, sinal e decodificador.

Quem, o gué, em gue canal, a quem e com que efeitos.

A pessoa gque fala, c¢ddigo, sinal e a pessoa gque escuta.
Comunicado, objetivos da comunicagdo, percepgdo e
Feedback.

Hoawp

40) Segundo Erbolato {(2009), as entrevistas podem ser classifi-
cadas sob varios aspectos e um deles & quanto ao conteddo.
Dentre ag opgdes abaixo, qual NAO se enquadra nesse aspecto?

(A) Informativa.
(B) Opinativa.

(C) TIlustrativa.
(D) Caracterizada.
(E) Biografica.

41) Assinale, dentre as opgdes abaixo, a gue contém um exemplo
de piblico misto dentro de uma Organizagdo.

(A} Acionistas.

(B} Funcionarios.

{(C) Diretores.

(D) Fornecedores.

(B) Veiculos de Comunicagdo.

42) A campanha ou antncio cujo objetivo € promover uma imagem
favorédvel para uma determinada marca, empresa, instituigdo,
drgdo piblico ou privado & denominada de:

(A) promocional.
(B) langamento.
(C) sustentagdo.
(D) dinstitucional.
(E) wvendas.
Prova “: Amarela Concurso : PS-T/2010
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43} Segundo a autora Magda Muniz (2004), qual setor em uma
agéncia de publicidade & responsavel pelas inser¢des das
pecas publicitdrias nos veiculos de comunicag&o?

(pn) Trafego.
{(B) Criagdo.
{C} Atendimento.
(D) Midia.
{(E) Planejamento.
44) Quais =830 os estilos basicos de planejamento gréafico, utili-

zadog pela diagramacgdo?

(A}
(B)
(C)
(D}
(E)

Simétrico e assimétrico.
Primdrio e secundario.
Otico e geométrico.

Basico e especifico.
Tipografico e planografico.

45} O termo ZAPPING, dentro da midia eletrdnica, significa:

(A)

{B)

Prova
Profissao

crédito de patrocinador no inicio ou término de um pro-
grama ou evento.

inicio de um programa com indicagdo de patrocinio, quan-
do comercializado.

hidbito de trocar de canais em um televisor com controle
remoto.

uma mensgagem gue visa promover um evento ou uma progra-
magio. '

emissora de Radic ou TV gue libera a rede de emissoras
gue transmite uma programagao.
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46) Correlacione os elementos/atividades relacionadas & Comuni-
cacdo Social &s suas regpectivas definigles e asginale a
op¢do que apresenta a sequéncia correta.

ELEMENTOS/ATIVIDADES
DA COMUNICACAO SOCIAL

I -
I -
ITI-
IV -
AV -

Programa
Produgao
Plano
Projeto
Planejamento

DEFINIGOES

¢ )

(A)
(B)
(C}
(D}
(E)

Prova
Profigsdo

]

Realizagdo de qualgquer produtc de comunicagdo abran-
gendo seus aspectos financeiros, técnicos administra-
tivos e logisticos.

Relac¢do de atividades e informagdes destacadas do pla-
no e que podem ser planejadas separadamente.

Forma de planejamento que relaciona atividades e in-
formacgdes pormenorizadas a serem executadas a curto
prazo.

Ato de relacionar e avaliar informagdes e atividades a
serem executadas num prazo definido, visando a consecu-
gdo de objetivos predeterminados.

Relac8o de atividades e informagdes, de forma ampla, a
serem realizadas a longo ou médio prazos. .
Conjunto de atividades, técnicas e meios buscando for-
talecer positivamente a imagem de determinada marca ou
ingtituigdo.

(II) (IV)Y (III) (I) (V) (-)
(II) (IV) (I) (V) (III) (-)
(-} (IV) (IT} (I) (V) (III}
(IV) (I) (II) (-) (III) (V)
(=) (V) (II) (III) (I) (IV)
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47) Segundo Vanoye (2007), guanto ao FEEDBACK na comunicagdo
oral, & INCORRETO afirmar que ele:

(A} & uma forma de diminuir os efeitos pertubadores dosg rui-
dos na comunicacéo.

(B) pode ger uma resposta verbal ou nado verbal.

(C) permite conhecer o resultado da emissdo da mensagem.

(D) & sempre possivel na comunicagdo oral.

(BE) favorece a comunicagao.

48) A televigdo é um dos meios de comunicagdo de entretenimento
mals completo e fascinante. Qual das opgbes abaixo apresenta
uma das desvantagens degte meio?

(A) Envolvimento do consumidor.

(B} Imediatismo na cobertura.

(C) Dispersdo pela alta cobertura de publico.
(D} Referéncia para as camadas sociais.

(E} Baixo custo relativo.

49) Quanto a oportunidade de publicag¢do, as noticias gdo classi-
ficadas como
(A) sintéticas e analiticas.

(B) previsiveis e imprevisiveis.

(C) locais, internacionais e nacionais.
(D) opinativas e interpretativas.

(E) competitivas e ndo-competitivas.

50) De acordo com Robin (2008), em seu livro Design para quem
ndo & designer, ac elaborar um planejamento visual das pegas
de divulgagdo de uma campanha institucional, quais s8o os
principios basicos que devem ser considerados pelo profis-
sional?

(A) Contraste, repeticgio, alinhamento e proximidade.
{R) Contraste, volume, cor e gombra.
(C) Alinhamento, proximidade, dimensdo e texto.
(D) Texto, fonte, alinhamento e cor.
(E) Repeticgdo, proximidade, simetria e dimenséo.
Prova “: Amarela Concurso : PS-T/2010
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