EDITAL LEI DE INCENTIVO 2007

A Secretaria Municipal de Cultura — SMC faz saber que estd aberto a partir da data da
publicacéo deste edital no Diario Oficial da Cidade de Séo Paulo - DOC, até 28 de setembro de
2007, o prazo de inscricdo de projetos culturais com vistas a obtencdo de incentivo fiscal, de
acordo com a Lei Municipal n® 10.923/90, Decreto Municipal n°® 46.595/05 e as disposicoes
deste Edital:

DO PROJETO

1- Poder&o ser inscritos projetos culturais nas areas de musica, danca, teatro, circo, audiovisual,
fotografia, literatura, artes plésticas, artes gréficas, cultura popular, acervo e patriménio
histérico, arquitetdnico ou cultural, museus e centros culturais que se realizem no municipio de
S&0 Paulo, com orgamento minimo de R$ 30.000,00 (trinta mil reais), destinados as seguintes
atividades e correspondentes produtos:

1.1- Atividades e obras resultantes, admitidos desde que o beneficiario destas acdes seja 6rgéo
publico, fundagdo, associagdo cultural sem fins lucrativos, organizacdo social ou organizagdo da
sociedade civil de interesse publico, com sede ou filial no municipio de Sdo Paulo ha mais de
trés anos, com certificado de utilidade publica ou de interesse publico, cujo patriménio tenha
destinacéo publica em caso de dissolucéo:

a construcdo, reforma ou ampliacdo de imoveis, destinados a realizac8o de atividades culturais,
localizados no municipio de Sdo Paulo,

b- aguisicdo, ampliacdo ou restauragdo de moveis ou acervos tombados como patriménio
histérico, artistico ou cultural pelos 6rgaos competentes, para guarda permanente e exposi Gao
publica nesta cidade,

C- aguisicdo de relevantes acervos culturais, tombados ou ndo tombados, para guarda permanente
€ exposi¢do publica nesta cidade,

d- restauracdo de bens imévels considerados pelos 6érgdos competentes como patrimonio
historico, arquitetdnico ou cultural do municipio de Sdo Paulo, pertencentes a 6rgaos publicos
ou a particulares;

e aguisicdo de equipamentos ou materiais permanentes, necessarios a realizacdo de projeto
cultural,

f- criagdo e confeccdo de obra de arte destinada a exposi¢do permanente em espaco aberto ao
publico, no municipio de Séo Paulo.

1.2 — Demais atividades e obras resultantes
a producéo de obras audiovisuais;

b- instalacéo e ampliacdo de bibliotecas, museus e centros culturais no municipio de Séo Paulo,
desde que aiinstituicdo seja publica e seu acesso universal;

C- registro, inventério e conservacao de tradicles culturais;

d- organizagdo ou realizagcdo de exposi¢oes exclusivamente culturais;



e- organizacao, montagem, realizagdo ou apresentacdo de espetéacul os exclusivamente culturais;
f- edicéo delivros, revistas e publicagdes exclusivamente culturais;

1.3- Materiais cénicos, instrumentos musicais, equipamentos destinados a formagdo e
manutencdo de grupos artisticos amadores, equipamentos necessarios a criacdo, producéo e
manutencdo de oficinas culturais e de acervos, ndo sdo considerados materiais permanentes e
poderdo ser adquiridos, se necessarios ao proj eto.

1.4- O plano de divulgacdo somente serd aceito e nos limites estabel ecidos neste edital, quando
fizer parte de projeto mais amplo, destinado a criagdo ou materializagdo de produtos culturais
gue serdo colocados a disposicao do publico.

1.5 - Os bens méveis ou imoveis de valor histérico, cultural ou arquitetdnico que se pretendam
adquirir ou restaurar devem estar protegidos por legislagcéo preservacionista municipal, estadual
ou federal.

1.6 - Apenas em casos excepcionais serdo aprovados incentivos a projetos cuja realizacdo ou
apresentacao ocorrafora do ambito territorial do municipio de S&o Paulo.

2- O projeto deve ser descrito corretamente no formulario-guia anexo a este edital e conter todas
as informacgtes ai solicitadas.

3- Os projetos deverdo ser obrigatoriamente acompanhados por contador habilitado junto ao
Conselho Regional de Contabilidade - CRC, que firmard a prestagdo de contas como
responsavel contabil.

4- O Grupo de Trabalho - GT, instituido pelo artigo 4° do Decreto Municipal n.° 46.595/2005 ou
a Comisséo de Averiguacdo e Avaliacdo de Projetos Culturais — CAAPC, criada pelo Decreto
Municipa n.° 41.256/2002 e mantida pelo Decreto Municipal n.° 46.595/2005, poderdo solicitar
mai ores esclarecimentos sobre o projeto e seu produto e documentos n&o previstos neste edital.

5 - E facultado a0 empreendedor/proponente apresentar no méximo 2 projetos visando a
obtencdo do incentivo previsto na Le n° 10.923/90.

DO VALOR DO INCENTIVO

6- A SMC ndo concedera incentivo superior a R$ 500.000,00 (quinhentos mil reais) por projeto,
ainda que visem a concretizar mais de um produto, exceto para os da area de patrimonio
histérico, cultural e arquitetdnico, que poderdo receber incentivos de até R$ 1.000.000,00 (um
milhdo dereais).

7- O incentivo ficalimitado aos valores abaixo discriminados, por atividade:

& Reforma ou restauro de bem imaével, protegido por legislaco preservacionista em razéo de
valor artistico, cultural ou arquiteténico: R$ 1.000.000,00 (um milh&o de reais).

b- Aquisicdo, criagdo, implantagdo, reforma, restauragdo, ampliagdo, adequacdo ou
informatizacdo de acervos ou colecBes para bibliotecas, museus e arquivos culturais. R$
500.000,00 (quinhentos mil reais).

c- Implantagdo, reforma, restauracdo, ampliacdo, adequacdo ou informatizacdo de espago
cultural: R$ 500.000,00 (quinhentos mil reais).
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Aquisicdo, restauro ou conservacdo de bem movel de valor historico, artistico ou cultural
com garantia de exposi¢do publica e acesso publico: R$ 500.000,00 (quinhentos mil reais).

Aquisicdo de obras para acervo museol dgico por institui¢des publicas ou sem fins lucrativos,
gue, em caso de dissolucdo, tenham seu patriménio destinado ao poder publico: R$
500.0000,00 (quinhentos mil reais).

Espetaculo de 6pera: R$ 500.000,00 (quinhentos mil reais).

Producéo de filme de longa-metragem: R$ 500.000,00 (quinhentos mil reais).

Restauro ou conservacdo de esculturas publicas em locais publicos: R$ 300.000,00
(trezentos mil reais).

Concurso, festival ou mostra: R$ 300.000,00 (trezentos mil reais).

Espetacul o de artes cénicas, musica ou danca: R$ 300.000,00 (trezentos mil reais).

Exposicéo coletiva de arte visual nacional: R$ 300.000,00 (trezentos mil reais).

Exposicéo de arte internaciona: R$ 300.000,00 (trezentos mil reais).

Finalizac&o de filme de longa-metragem: R$ 250.000,00 (duzentos e cinqlienta mil reais).
Intervengdes artisticas em locais publicos: R$ 150.000,00 (cento e cinqglienta mil reais).
Exposicdo individual de artista nacional: R$ 150.000,00 (cento e cingiientamil reais).
Edicdo de livro de arte ou fotografia: R$ 150.000,00 (cento e cinqienta mil reais).

Producéo de filme de média-metragem para exibicdo em TV aberta: R$ 150.000,00 (cento e
cinquenta mil reais).

Producdo, autoracdo e gravacdo de DVD: R$ 100.000,00 (cem mil reais).
Producdo e gravacdo de CD: R$ 80.000,00 (oitenta mil reais).

Producdo de filme de curta-metragem: R$ 80.000,00 (oitenta mil reais).

u -Pagina eletronica de artes gréficas. R$ 80.000,00 (oitenta mil reais).

v - Edicdo de livro de texto: R$ 30.000,00 (trinta mil reais).
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Projetos de obras artisticas ndo previstas na clausula anterior serdo analisados pelo GT e pela

CAAPC gue apresentardo a SMC sugestdo do valor de incentivo a ser concedido ao projeto.

DA APRESENTACAO DO PROJETO CULTURAL

9- O requerimento de inscrigéo, a descricdo do projeto cultural, informagdes e documentos
previstos neste edital, deverdo ser entregues na Secretaria Executiva da CAAPC - Comissdo de
Averiguacdo e Avaliagcdo de Projetos Culturais, & Avenida S&o Jodo, 473 - 10° andar - Centro -
CEP 01035-000, de segunda a sexta, das 10:00 as 16:00 horas, ou enviado pelo Correio, com



Aviso de Recebimento - AR, até 30 de setembro de 2007.

9.1- As inscrigcbes encaminhadas pelo Correio somente serdo aceitas se postadas até 30 de
setembro de 2007.

9.2- Seréo indeferidos os requerimentos de inscricdo postados ou entregues apos esta data.

10 - O requerimento de inscri¢do de projeto deve ser apresentado conforme modelo do anexo |
deste edital e vir acompanhado da descricdo do projeto e das informagbes e documentos
previstos neste edital.

10.1- O requerimento de inscricdo, firmado pelo empreendedor ou seu representante legal,
acompanhado do formulério-guia cujo modelo consta no anexo |l e das informagdes e
documentos previstos neste edital devem ser apresentados em trés vias em papel, de igual teor.
Todas as vias devem ser encadernadas separadamente e as paginas numeradas sequiencial mente
e 0 reguerimento de inscri¢do numerado como pagina um.

10.2- N&o seréo aceitos requerimentos, projetos, informacdes e documentos:

a Manuscritos;

b

Em menos de trés vias;

c- Sem as assinaturas do empreendedor ou seu representante legal nas trés vias do
regquerimento;

d

Quando o requerimento ou descri¢cdo do projeto seja apresentado em padréo diferente do
formulario-guia previsto no anexo |1 deste edital;

e Que ndo apresentem o formul ario-guia devidamente preenchido;

f

Que ndo vierem acompanhados dos documentos obrigatorios previstos neste edital;

g- Apresentados em disguetes, CDs, ou similares.

10.3- Papéis avulsos, inclusive copia de documentos, serdo descartados pela Secretaria
Executivada CAAPC, no ato da inscricéo.

11- O projeto deve conter requerimento de inscricdo, formul &rio-guia e as seguintes informagdes
e documentos encadernados nessa ordem, obrigatoriamente, em cada umadas vias.

11.1- Cépia dos seguintes documentos do proponente pessoa fisica:
& Cédulade ldentidade — RG.
b- Cadastro de Pessoa Fisica— CPF.

c- Cadastro de Contribuintes Mobiliarios do Municipio de Sdo Paulo - CCM (sera aceito o
protocol o de inscrigao).

d- Comprovante de domicilio na cidade de Séo Paulo (copia, em nome do empreendedor, de
conta de luz, conta de telefone, correspondéncia bancéaria, contrato de aluguel de imovel
residencial etc.).



11.2 - Cépia dos seguintes documentos do proponente pessoa juridica:

a Instrumento constitutivo da sociedade ou instituicdo com alteragdes, devidamente registrado,
gue tenha domicilio na cidade de S&o Paulo.

b- Atadae€leicdo dadiretoriaem exercicio registrada, quando houver.
c- Cadastro Nacional de Pessoa Juridica— CNPJ.

d- Cadastro de Contribuintes Mobiliarios do Municipio de Sd Paulo — CCM (sera aceito
protocol o de inscrigao).

e Cédula de identidade do representante legal da pessoa juridica que firmou o formulério de
inscricao.

f- Certificado de qualificacéo de organizacéo da sociedade civil de interesse publico —OSCIP,
organizagdo social-0S, ou certificado de utilidade ou interesse publico, quando couber.

11.3 - Seo formulario de inscricdo for firmado por procurador do empreendedor, seja ele pessoa
fisica ou juridica, além dos documentos acima, devera ser apresentada procuragdo com poderes
especificos de representacdo frente a PM SP e copia do documento de identidade do procurador.
11.4 — Curriculos do empreendedor e do responsavel técnico pelo projeto.

11.5 - Curriculos da equipe técnica e dos artistas envolvidos no projeto.

11.6 - Declaracéo dos artistas e integrantes da equipe técnica de que conhecem o projeto e que
estdo dispostos a dele participar.

11.7 - Declaracdo, sob as penas da lei, de que o projeto ndo foi beneficiario anteriormente da lei
de incentivo a cultura do municipio de S&o Paulo.

12 - Conforme as caracteristicas do projeto, devem ser encadernados apos as informacdes e
documentos mencionados na clausula 11:

a Declaracéo de ciéncia e concordancia com o projeto dos eventuais detentores do direito
autoral, da propriedade do acervo, do imével ou de qualquer bem envolvido no projeto,
cuja execucdo demande direito autoral ou patrimonial.

b- Anuéncia dos oOrgéos publicos responsaveis quando o projeto envolver parceria ou
intervencdo em &rea publica.

c- O regulamento ou edital que regerd o certame quando o projeto previr a realizacdo de
CONCUrso ou premiagao.

d- Argumento, texto, roteiro do espetéculo cénico, musical, filme, publicacéo.
e Projeto curatorial, cenogréfico, coreografico, expogréfico ou editorial.

f- Pré-roteiro de documentario audiovisual.

g- Filmografiado diretor de obraaudiovisual.

h- Boneco e integralidade do texto de livro ou de qualquer outro impresso (em apenas uma



via que ndo precisavir encadernada).

i- Projetos arquitetdnicos e complementares, aprovados pelos 6rgdos competentes,
inclusive os de preservagdo, quando couber (em apenas uma via que ndo precisa vir
encadernada).

j- Provade que o bem imbvel ou movel esta protegido por legislacdo preservacionista

k- Outras informacdes que, a juizo do empreendedor, permitam explicar cabalmente o
projeto.

|- Comprovacdo de gque o beneficiario do projeto € 6rgdo publico ou entidade voltada a
promocao da cultura, defesa e conservagdo do patriménio histérico e artistico, declarada
como Organizacao da Sociedade Civil de Interesse Publico — OSCIP, nos termos da Lei
Federal n° 9.720/99, ou entidade artistica cultural sem fins lucrativos, declarada de
utilidade ou de interesse publico, com sede ou filial na cidade de Sao Paulo ha mais de
trés anos, cujo patrimoénio tenha destinagdo publica em caso de dissolucdo.

12.1- O regulamento do concurso, festival ou mostra com premiacéo devera ser divulgado em
jornal de grande circulagdo no municipio de Sdo0 Paulo, com antecedéncia minima de 45
(quarenta e cinco) dias da data de encerramento das inscricoes.

12.2 — Os documentos e informagdes em lingua estrangeira devem vir acompanhados de
traducéo em portugués.

12.3 — E facultado ao empreendedor encadernar em cada via, apds os documentos solicitados,
carta de intencéo de contribuinte municipal de incentivo ao projeto.

PLANO DE DIVULGACAO

13 — O plano de divulgacdo deverd expor sua estratégia, a descricdo das midias utilizadas e
prever o encaminhamento do material de divulgacdo para a Secretaria Municipa de Cultura ou
Prefeitura do Municipio de S&o Paulo, quando da prestagc@o de contas.

14 — E obrigatorio constar o incentivo da Prefeitura Municipal de S0 Paulo (PMSP), em todo o
material de divulgagdo e promocao dos projetos e nos produtos incentivados, segundo norma a
ser expedida pela SMC.

14.1 — Até a edicdo da norma, a divulgacdo do apoio da Prefeitura deve ocorrer da seguinte
forma:

a Em todo material escrito referente ao projeto, inclusive de divulgacdo, deve ser aposto o
brasdo da cidade de S&o Paulo, acompanhado do seguinte texto em letras mailsculas:
APOIO INSTITUCIONAL DA PREFEITURA DO MUNICIPIO DE SAO PAULO —
LEI 10.923/90.

b- Mencdo do apoio da municipalidade de Sdo Paulo por intermédio da Lel Municipa n.°
10.923/90 em entrevistas ajornais, televisdes, radios etc.



c- nas produgbes audiovisuais. mencionar 0 apoio, nos moldes da letra “&’, junto aos
créditos iniciais obrigatérios, e nas embalagens, na contracapa do produto e ao lado dos
demais patrocinadores, sempre que estes forem mencionados.

d- nas publicacbes em geral deve constar o apoio, nos moldes da letra “a’ na capa,
contracapa ou pagina de rosto e ao lado dos patrocinadores, sempre que estes forem
mencionados, com igual destaque.

e exposicdes, mostras, festivais, espetéculos, oficinas culturais, congressos. em local
visivel onde acontecera o evento, nos moldes daletra“a’, nos folhetos e demais matérias
de divulgagéo.

f-  Sempre que forem mencionados por escrito os demais incentivadores, deve constar, ao
lado, com igual destaque, o brasdo do Municipio de Sdo Paulo e o texto constante na
letra“a’.

PLANO DE DISTRIBUICAO

15- O plano de distribuicdo devera garantir que o produto realizado seja apresentado no
municipio de Sdo Paulo e que seja acessivel a populagdo em gera e conter, obrigatoriamente:

a

proposta de fornecimento, gratuito, a Secretaria Municipal de Cultura, de 10% da tiragem
dos produtos previstos nos projetos aprovados (edicdo de livros, catdlogos, periddicos,
“CD”, “DVD”, fitas magnéticas de som e video) para distribuicdo a bibliotecas, pontos de
leitura, institui¢des culturais, escolas publicas e universidades publicas.

previsdo e duracdo de temporada a preco popular, se o produto cultural for apresentado em
local de acesso a publico pagante. Para casos de apresentacdo Unica ou de temporada que
ndo permita a venda de ingressos a precos populares, cabe fornecimento gratuito de, no
minimo, 10% (dez por cento) da lotacdo do espaco de apresentacdo durante toda a
temporada para distribuicéo pela SMC.

garantia de acesso aos membros da CAAPC e da Secretaria Municipal de Cultura ao projeto
e seus produtos para atestarem sua realizagao.

autorizacdo, firmada pelo(s) detentor(es) dos direitos autorais, para sua utilizacéo e exibicéo
pela PMSP, sem custos.

indicacdo da cota do produto destinada ao patrocinador que, em nenhuma hipétese, pode
superar a 10% (dez por cento) do total realizado.

15.1- Para efeito deste edital, entende-se como temporada popular a comercializagdo de
ingressos para um minimo de dez apresentacdes, a um valor de ingresso de, no maximo, 10%



(dez por cento) do menor valor do ingresso natemporada normal (meia entrada), que ndo podera
exceder o valor de R$ 10,00 (dez reais).

15.2- Quando o produto resultante do projeto, pela sua natureza, ndo puder ser distribuido da
forma acima explicitada, o empreendedor deverd apresentar a proposta de distribuicdo que
garanta a prioridade de apresentacdo no municipio de Sdo Paulo e que garanta 0 acesso ao
publico em geral, a ser avaliadapela CAAPC/SMC.

15.3- Os convites destinados a SMC nos termos da alinea “b”, devem ser entregues, no minimo,
07 (sete) dias antes de sua validade, sem o que esta contrapartida sera considerada ndo realizada.

DO ORCAMENTO

16 — Junto a descricdo do projeto deverdo ser apresentados dois orcamentos: um completo,
detalhado com o valor total do projeto, e outro, com o valor de incentivo solicitado, informando
detal hadamente as despesas arcadas com o incentivo que vier a ser aprovado.

17 — Os dois or¢camentos devem ser expressos em moeda corrente nacional e, a parte referente a
solicitac8o de incentivo, devera ser dividida em despesas de pré-producéo, producdo, divulgacéo,
administragcdo e captacao de recursos.

17.1 — O modelo de orcamento esta incluido no formulério-guia que acompanha este edital.

18 — S80 consideradas despesas de pré-producdo: pesquisa, planejamento, agenciamento,
consultorias ou outras da mesma natureza.

19 — S&o despesas de producéo: contratacdo de pessoal artistico, de servicos ou pessoal técnico;
pagamento de cachés, aquisicdo de materia necess&rio ao desenvolvimento do projeto e
confeccdo do produto; contratacdo de equipes de producdo e de criacdo; aluguel e manutencdo
de materiais ou equipamentos; despesas relativas aos prémios previstos; aluguel de espaco para
realizacdo do projeto e apresentacéo do produto; monitoria; curadoria; feitura de duas copias de
filmes para exibi¢cdo; prensagem de “CD” ou “DVD”, confecgdo de capas, pagamento de
direitos autorais, contratacdo de seguro e seguranca do projeto e seu produto; transporte,
hospedagem e alimentacdo da equipe; pagamento de impostos, taxas bancarias e encargos
sociais devidos em raz&o do projeto, ou outras da mesma natureza.

20 — S&o despesas de divulgacdo as necessarias a producéo de material de divulgacéo (inclusive
de filme), como folder, convites, “press-releases’, “banners’; contratacdo de midia; feitura de
“trailer”; comercializacdo de filmes,; distribuicdo do produto; contratacdo de assessoria de
imprensa; langcamento do projeto; encaminhamento do material de divulgagdo, ou outras da
mesma natureza.

21 — S&0 despesas de administracdo 0s custos administrativos em gera (equipe de
administracdo, coordenacdo administrativa do projeto; aluguel e manutencdo de equipamentos
necessarios a administracdo, material de consumo, gastos de telefone, correio, secretaria),
assessoriajuridica, assessoria contébil ou outras da mesma natureza.

22 — Agenciamento: despesa relativa a contratagcdo de servigo do agenciador.

23 — Todas as despesas previstas no orcamento devem ser indispensaveis a realizacdo e
desenvolvimento do projeto e seu produto.

24 — O orcamento deve ser consistente, exequivel e composto de valores compativeis com 0s



praticados pel o mercado.

25 — Orcamentos que incluam arealizagcdo de plano de midia, pesquisas, elaboracéo de roteiros,
redacéo de livros e atividades de pré-producéo, somente serdo aceitos se estes itens fizerem
parte de projeto mais amplo, destinado a criagdo ou materializacdo de produtos culturais que
serdo colocados a disposi¢éo do publico.

26 — A aprovacao das despesas de midia dependera da adequacéo e necessidade em razéo do
contetido do projeto e seu publico-avo.

27 — Poderdo ser solicitados esclarecimentos adicionais ao proponente a respeito do orgamento,
inclusive no que se refere a detalhamento de algum item, justificacdo da necessidade ou do
valor, abertura da composi¢éo do custo de qualquer despesa.

28 — Podera ser solicitada exclusdo e/ou reducdo de algum item de despesa que se entenda
superior ao valor usual, que ndo se justifique ou que se sobreponha a outro.

29 — N&o sera aceito orcamento da parte incentivada que contemple:

a — a despesa de qualquer natureza, inclusive a de elaboracdo do projeto, por ser despesa
contratada antes da aprovagdo do incentivo.

b- despesa com apresentaces fora da cidade de S&o Paulo.
C- aguisicdo de material permanente.

29.1 — Em casos excepcionais e de manifesto interesse do municipio declarado pela SMC, as
despesas de realizacdo do projeto fora do municipio poderdo ser aprovadas.

29.2 — Materiais cénicos, instrumentos musicais, equipamentos para formacéo e manutencdo de
grupos artisticos amadores, equipamentos necess&rios a criagdo, producdo e manutencdo de
oficinas culturais e de acervos, ndo sdo considerados materiais permanentes e poderdo ser
adquiridos, se necessarios ao projeto.

30 — O projeto deverd assegurar o recolhimento dos direitos autorais e conexos, bem como as
contribui¢bes sociais e tributos previstos em lel quando da contratacdo de terceiros. Estas
despesas poderdo ser incluidas no or¢camento, no item producdo. Nos casos omissos, a
responsabilidade ficara por conta e risco do empreendedor.

31 — As despesas abaixo relacionadas, se constantes do orcamento da parte incentivada, devem
se limitar aos seguintes valores:

31.1 — Hospedagem, por pessoa: R$ 150,00 (cento e cinqlientareais), por dia.
31.2 — Alimentagdo, por pessoa: R$ 100,00 (cem reais), por dia.

31.3 — Dié&ria por pessoa, incluindo hospedagem, alimentacéo e traslado no municipio de Sdo
Paulo: R$ 350,00 (trezentos e cinqlientareais).

31.4 — Passagens aéreas. custo da classe turistica.

31.5 — Coquetel de lancamento do produto: R$ 3.000,00 (trés mil reais).



31.6 — Despesas com a divulgacdo do projeto (midia): 10% (dez por cento) da somatéria das
despesas de pré-producdo e producdo, limitadas ao maximo de R$ 15.000,00 (quinze mil reais).

31.7- Taxa de administracéo do projeto: 10% (dez por cento) da somatoria dos itens de pré-
producdo e producéo.

31.8- Agenciamento: 10% (dez por cento) da somatéria das despesas de pré-producéo e
producédo, limitada, em qualquer caso, a R$ 15.000,00 (quinze mil reais).

AVERIGUACAO, AVALIACAO E PRE-QUALIFICACAO DO PROJETO E DO
INCENTIVO

32 — Os projetos que apresentarem carta de intencao de patrocinio teréo preferéncia de andlise.

33 — A averiguagdo, avdiagdo e pré-qualificacdo do projeto e do incentivo pela SMC seréo
realizadas da seguinte forma:

34.1 -Pela Secretaria-Executiva, para verificar:

a. o atendimento pelo empreendedor dos aspectos formais e documentais do edital;

b. o atendimento do disposto na cldusula primeirado edital;

c. 0 atendimento dos limites determinados pelo edital em suas clausulas, especialmente

guanto ao tipo de produto, valor de lancamento, de despesas com divulgacéo, taxa de

administracdo e agenciamento;

se 0 empreendedor tem domicilio na cidade de S&o Paulo;

se 0 projeto desenvolve-se, em sua maior parte, na cidade de Séo Paulo;

se 0 produto resultante serd apresentado prioritariamente na cidade de Sdo Paulo;

se 0 produto resultante do projeto foi distribuido ou estéd em cartaz na cidade de Séo

Paulo;

se foram fornecidas de forma clara, integral e exata as informagdes necessarias a

compreensdo do projeto, permitindo assim a andlise de seu conteldo e pertinéncia

cultural;

i. seestdgarantida a plena acessibilidade da popul agéo, inclusive portadores de deficiéncia
fisica;

j. seoprojetojafoi incentivado pelo municipio de S&o Paulo;

K. seo plano de distribui¢do do produto garante 0 minimo previsto no edital;

|. se o empreendedor estd em dia com a prestacdo de contas de outro projeto incentivado
no municipio pelo qual tenha sido responsavel.

> @mroe

34.2 - Pelo GT, para parecer relativo ao objeto e produto do projeto, em especial:

a. seresultaem um produto exclusivamente artistico-cultural;

b. a relevancia cultura do acervo, quando este ndo estiver protegido por legislacéo
preservacionista;

se haimprescindibilidade de incentivo municipa para suarealizagao;

se 0 projeto esta compativel com a politica cultural do municipio;

€. quanto ao valor méximo de incentivo que 0 municipio deve conceder ao projeto para sua

realizacéo.

Qo0

34.3- Pela CAAPC, para parecer quanto aos aspectos or¢amentarios do projeto, especia mente:
a. seoorcamento foi apresentado de forma completa e adequado aos fins objetivados;
b. acompatibilidade entre o projeto e seu or¢camento;



d.

e.

35 A

se os valores indicados pelo orcamento correspondem aos praticados correntemente no
mercado;

se 0 orcamento da parte incentivada contém apenas despesas que figuram dentro dos
limites impostos pelo edital;

quanto ao valor maximo de incentivo que 0 municipio deve conceder ao projeto.

andlise do projeto sO passara para a etapa seguinte se receber parecer favoravel da

Secretaria-Executiva

36- O valor maximo de incentivo a cada projeto sera definido considerando-se:

a disponibilidade orcamentaria para concesséo do beneficio;

0 interesse publico na sua realizagdo, priorizando as ages que visem a atingir as
comunidades com menor acesso a bens culturais;

a conformidade com a politica cultural do municipio;

aimprescindibilidade do incentivo fiscal municipal para suarealizacéo;

a caracterizacdo do empreendedor como pessoa juridica, com ou sem fins lucrativos,

a capaci dade econémica de auto-sustentacdo do projeto;

0 modo de distribui¢do do produto (se gratuito ou comercializado).

37- O projeto serd automaticamente indeferido pela Secretaria- Executiva quando:

&
b-
c-

néo atender as disposi¢des deste edital inclusive nos aspectos formais;

nado for apresentado em trés vias de igual teor, encadernadas, separadamente;

0 requerimento de inscricdo ndo tenha sido firmado pelo empreendedor, ou seu
representante legal, nastrésvias;

ndo for apresentado no padrdo previsto no formulario-guia que acompanha este edital, ou
guando for preenchido amé&o ou de forma incompl eta;

ndo vier acompanhado dos documentos e informagBes previstos como obrigatérios no
edital;

0 empreendedor ndo comprovar o domicilio no municipio de Sdo Paulo;

0 empreendedor se encontrar em situacdo de inadimpléncia frente a Prefeitura do
Municipio de S&o Paulo;

0 empreendedor tiver outro projeto anterior em situacdo de inadimpléncia ante a Lei de
Incentivo a Cultura;

0 projeto ja tiver sido beneficiario de incentivo cultural do Municipio para sua
realizagao;

as informagdes apresentadas ndo sejam claras, integrais e exatas;

0 objeto do projeto ndo esteja claramente explicito;

ndo apresentar carta de intencdo de participacdo dos envolvidos no projeto;

ndo apresentar orcamento detalhado;

o orcamento for inferior aR$ 30 mil;

ndo comprovar que o projeto serd realizado em sua maior parte no ambito territorial
deste municipio;

néo comprovar que o produto al can¢ado sera apresentado, prioritariamente, no municipio
de S&o Paulo;

0 orcamento da parte incentivada contenha despesas que ndo possam ser incentivadas
pelo municipio ou acima dos limites estabel ecidos neste edital;

0 projeto previr a distribuicdo de mais de 10% (dez por cento) dos produtos resultantes
do projeto (exemplares, ingressos, reproducdes) aos incentivadores;

néo atender a distribuicdo minimado projeto e do produto previstano edital.

38 — O projeto recebera parecer desfavoravel a concessdo de incentivo quando:



a- ndo se enquadrar como projeto cultural nos termos do artigo 1° deste edital;
b - ndo propuser arealizacdo de um produto artistico ou cultural concreto;
C - prescindir de apoio municipal para suarealizagéo
d o orcamento ndo se mostrar consistente ou exequivel ou ndo apresentar valores compativeis
com os valores de mercado para despesas similares,
e - 0 projeto ou produto a ser acangado tenha destinacéo, circulacéo ou utilizagdo exclusiva
acirculos restritos ou a colecdes particulares;
f - o produto tiver abordagem propagandistica de qualquer natureza (do préprio produto, do
incentivador ou do empreendedor) ou ainda apresentar caracteristicas ndo exclusivamente
culturais;
g - ndo facultar 0 acesso ao projeto/produto aos membros da CAAPC ou servidores da SMC
responsaveis por acompanhar e atestar a sua realizagao;
h - ndo atender as solicitagdes da Secretaria-Executiva, do GT ou da CAAPC, apbs
devidamente convocados.

39 - Os pareceres da Secretaria-Executiva, do GT e da CAAPC seréo submetidos a
homologacdo do Secreté&rio Municipa de Cultura ou, eventuamente, a quem for delegada esta
funcdo, que fara publicar no DOC o resultado da andlise de pré-qualificacdo e o valor do
incentivo méximo a ser concedido a cada projeto.

40 - Serdo indeferidos por abandono, nos termos da Lei Municipal n° 14.141/06, os projetos
cujos empreendedores ndo atenderem as solicitagdes da SMC, Secretaria-Executiva, GT e
CAAPC, em dez dias.

41 - O prazo para recorrer do resultado da pré-qualificacdo é de 15 (quinze) dias, contados da
publicacdo do resultado no Diario Oficial.

41.1 - O recurso deve ser protocolado na Secretaria-Executiva da CAAPC, de segunda a sexta
feira, das 10 as 16 h.

42 - Pré-quaificado o projeto, sera emitido Certificado Declaratério, com validade de 365 dias
contados da publicacdo do resultado no Diério Oficia, que podera ser retirado pelo
empreendedor na Secretaria-Executiva da CAAPC, de segunda a sexta-feira, das 10 as 16 horas.

43 - Indeferida a pré-qualificacdo, ndo havendo recurso, os projetos poderdo ser retirados na
Secretaria-Executiva da CAAPC em até trinta dias da publicagdo do resultado, pelo préprio
empreendedor ou pessoa autorizada, apds o que, poderdo ser inutilizados.

44 - Uma das vias do projeto ficard em poder da Secretaria-Executiva da CAAPC por até um
ano. ApOs este prazo seré eliminada ou encaminhada a arquivo publico.

DA APROVACAO/QUALIFICACAO DO INCENTIVO

45 - A aprovacao do incentivo a projeto pré-qualificado ocorrera mediante a apresentacéo pelo
empreendedor, no prazo de 365 dias corridos a partir da publicacéo no DOC da pré-qualificacéo,
dos seguintes documentos e informacdes, em duas vias:

& termo de compromisso entre 0 empreendedor e o contribuinte incentivador, firmado
pelas partes e por duas testemunhas, contendo manifestacéo expressa do contribuinte
incentivador de que pretende repassar valores ao projeto, nome do projeto, data da pré-
qualificagdo, qualificacéo do empreendedor e do incentivador (nome, RG, CPF, CNPJ e
endereco), o valor a ser repassado, a que titulo ira repassar valores ao projeto, se seraem



peclnia, bens ou servigos, a programacdo de desembolso com os vaores e datas de
repasses, 0s impostos que serdo deduzidos, a contrapartida pretendida (parte do produto,
publicidade institucional, participagdo nos lucros etc);

b- copia do cartdo do CCM do incentivador ou carné do IPTU, onde conste que o
incentivador é proprietario do imével referente a0 imposto que serd abatido com o
certificado de incentivo;

c- copiado CNPJou CPF do incentivador;
d- comprovante de que o empreendedor mantém domicilio na cidade de S&o Paulo;

e certiddo de regularidade junto ao INSS do empreendedor e do incentivador e do FGTS
guando for o caso;

f- certiddo de regularidade do empreendedor frente ao ISS e ao IPTU no municipio de Séo
Paulo;

g- comprovacdo de que o empreendedor ndo detém os vinculos previstos no artigo 18 do
Decreto Municipal n° 46.595/05 com o incentivador;

h- comprovante de aquisicéo ou cessdo ao empreendedor dos direitos autorais referentes ao
projeto ou autorizagdo de quem os detenha para utilizé-os;

i- declaragdo, anuéncia, ou contrato dos artistas e outros profissionais citados no projeto,
inclusive como jurados, comprovando aintencéo de participacdo dos mesmos,

j- anuéncia ou autorizagdo dos detentores do direito de registros e de difusdo do produto
cultural, para registros por gravagcdo fonogréfica, video, transmissdo por réadio ou
televisdo e outras e sua difuséo;

k- autorizacdo do responsavel para uso de areas ou edificios especificos (teatro, estadio,
construcBes, logradouros, publicos ou privados), firmados em papel timbrado
informando o custo da utilizac&o, se houver;

|- manifestacdo de concordancia da entidade prevista no projeto como responsavel pela
distribuicdo, comercia ou ndo, do produto cultural, firmada em papel timbrado;

m- anuénciado contador responsavel pela contabilidade do projeto;
n- cronogramade realizacdo informando a data do inicio e fim do projeto (dia, més e ano);
O- reapresentacdo do or¢camento, Se Necessario;

p- comprovacao de que o empreendedor possui Outros recursos que garantam a realizacéo
do projeto como aprovado por SMC, caso 0 incentivo ndo corresponda a totalidade do
valor do projeto.

45.1 - Antes da aprovacdo do incentivo, se o produto do projeto pré-qualificado ja estiver
acessivel ao publico na cidade de S0 Paulo, cabe ao empreendedor reapresentar 0 orcamento da
parte incentivada, apenas com as despesas previstas inicialmente que ainda serdo contratadas e
gue, portanto, podem ser objeto do incentivo, para nova andlise. N&o recebendo parecer
favorédvel da CAAPC, a pré-qualificacdo ficard prejudicada e o incentivo indeferido.



46 - Aprovado o primeiro rol de incentivadores, poderdo ser apresentados incentivos
complementares até 45 dias antes do prazo previsto para o término do projeto, independente do
prazo de pré-qualificacéo.

47 - A SMC poderd solicitar que os documentos e informagfes dos itens 11 e 12 sgjam
apresentados com firmas reconhecidas ou em copias autenticadas.

48 - Os incentivos serdo aprovados na ordem cronoldgica de apresentacdo da documentacdo
para aprovagdo, até o limite dos recursos orcamentéarios e financeiros disponiveis.

49 - O primeiro incentivo apresentado ndo sera aprovado se for inferior a 50% (cinquienta por
cento) do valor da pré-qualificacéo e, em caso de parcelamento, se a primeira parcela for inferior
a 15% (quinze por cento) desse valor.

50 - Esgotados os recursos financeiros ou orcamentérios serd admitida a apresentacéo, pelo
empreendedor, da documentacdo prevista na clausula 47, que ficard aguardando suplementacdo
de verba para sua aprovacao até no maximo, trinta dias apds o prazo previsto na pré-qualificacéo
para apresentacdo do primeiro rol de incentivadores, ou 45 (quarenta e cinco) dias do término do
projeto, quando ja houver sido aprovado algum incentivo a0 mesmo. Apds estes prazos, nao
havendo recursos disponiveis, a proposta de incentivo ficara prejudicada.

50.1 - Expirada a validade de qualquer documento, antes da aprovacao do incentivo, ele devera
ser reapresentado.

51 - Apresentada corretamente a documentacdo necessaria a aprovagdo do incentivo, ndo
estando o empreendedor ou o incentivador inscrito no CADIN e havendo recursos or¢amentarios
e financeiros disponiveis, 0 empreendedor serd convocado a firmar o Contrato de Concessdo de
Incentivo Fiscal para a Realizacdo de Projeto Cultural na Secretaria-Executiva da CAAPC, em
10 (dez) dias, apds o que a aprovacdo do incentivo sera publicadano Diario Oficial.

51.1 - O ndo comparecimento no prazo acima acarretard o indeferimento do incentivo por
abandono do interessado.

52 - Indeferida a aprovacéo do incentivo cabe recurso hierarquico em até quinze dias contados
do dia seguinte da publicacdo no Diério Oficial do resultado.

PRESTACAO DE CONTAS

53 - Aprovado o incentivo ao projeto, 0 empreendedor fica obrigado a comprovar a execugéo
contratada e a correta destinacdo da integralidade dos recursos recebidos pela lei de incentivo,
nos mol des previstos na portaria de prestacéo de contas em vigor.

54 - O empreendedor deve descrever no campo proprio do formulé&rio-guia como pretende
comprovar arealizacao e distribuicéo do projeto cultural.

55 - Essa proposta deve contar, obrigatoriamente:

a Garantia de acesso dos membros da CAAPC e da Secretaria Municipal de Cultura,
responsaveis pelo acompanhamento do projeto, para fiscalizagdo a qualquer tempo de
seu desenvolvimento e resultado final.

b- Previsdo de encaminhamento de relatdrio técnico firmado pelo responsavel pela
execucao do projeto, destacando: a quantidade do produto, sua destinacéo, localidade do
evento e publico atingido, custos do projeto, recursos incentivados obtidos em outras
esferas publicas (federais, estaduais), recursos proprios utilizados, outras fontes de



recursos, receita de bilheteria (borderd), receita de venda de produtos conexos, receita de
venda de produto originario do projeto, outras receitas, profissionais envolvidos.

c- Previsdo de encaminhamento a CAAPC de, no minimo, duas amostras do produto
realizado que possibilite verificar e comparar o produto final com o proposto
originalmente no projeto.

d- Previsdo de encaminhamento a CAAPC de “clipping”, fotos, borderd ou qualquer outro
material que possibilite verificar e comparar o produto final acancado com o descrito no
projeto e a sua compatibilidade com este edital.

e Previsdo de comprovacéo da realizacdo de temporada popular conforme previsto neste
edital, quando for o caso.

f- Previsdo de encaminhamento a CAAPC da comprovagdo da distribuicdo a entidades,
Orgaos publicos ou privados ou equipamentos culturais mencionados no plano de
distribuicdo. A comprovagdo se faz com a apresentagdo de protocolo de recebimento
(recibo).

56 - Independente do valor de incentivo aprovado ao projeto, o empreendedor fica obrigado a
comprovar sua correta execugdo, a divulgacdo do apoio do municipio e a destinagdo dos
recursos recebidos, no prazo de 60 (sessenta) dias do seu término, nos moldes previstos na
portaria de prestacéo de contas em vigor.

57 - Os documentos contébeis originais apresentados na prestacéo de contas, apds autenticacdo
das cdpias por funcionario da CAAPC, seréo devolvidos a0 empreendedor que deve manté-los
sob sua guarda e a disposicdo da municipalidade para eventual fiscalizacdo, por até cinco anos
apos a publicacdo do resultado de sua andlise no Diario Oficial.

58 - O empreendedor se obriga a divulgar o apoio da Prefeitura do Municipio de Séo Paulo —
PMSP a realizacdo do projeto em todo o material de divulgacdo e promocdo e no préprio
produto, conforme previsto neste edital.

59 - A prestacéo de contas do projeto incentivado serd analisada sob dois aspectos:

& Realizacdo do projeto e do produto cultural.
b- Correta aplicagdo dos recursos obtidos com o incentivo, nos termos da portaria de prestacéo
de contas vigente na época da concessao do incentivo.

60 - Serd aprovada a prestacdo de contas do projeto cultural que tenha sido realizado
integralmente como proposto, inclusive quanto a concretizacdo e qualidade de seus produtos,
subprodutos e que tenha comprovado a correta destinacdo dos valores percebidos por intermédio
dalei municipal de incentivo a cultura, conforme orgcamento aprovado e nos termos da portaria
de prestacdo de contas vigente a época da realizacdo do projeto e da prestacdo de contas.

60.1 - A prestacdo de contas deve comprovar a correta execucdo do plano de distribuicéo do
produto.

61 - O empreendedor se obriga a recolher ao Fundo Especia de Promocéo de Atividades
Culturais - FEPAC o saldo do incentivo ndo utilizado na realizacdo do projeto, assim como
resultado da aplicagcdo deste, até a data da apresentacdo da prestacdo de contas, sem 0 que a
prestacéo de contas serarejeitada

61.1 - O recolhimento do saldo previsto no caput, apds a data da apresentacdo da prestacdo de
contas, sera corrigido até a data do efetivo recolhimento.



62 - Na hipotese de glosa de despesas redlizadas por ndo estarem previstas no or¢camento, por
serem maiores que o valor aprovado ou porque o documento contabil apresentado ndo atende as
normas gerais de contabilidade ou a portaria de prestacdo de contas, 0 empreendedor se obriga a
recolher a0 FEPAC os valores correspondentes, devidamente atualizados, em até quinze dias
corridos da notificagdo, sem o que a prestacéo de contas ficard sujeita arejeicao.

63 - Ser&reeitada a prestacéo de contas:

& do empreendedor que ndo apresentar a prestacéo de contas do ponto de vista cultural ou
contabil, em 60 (sessenta) dias da data de seu término conforme previsto no Contrato de
Concesséo de Incentivo Fiscal para a Realizagdo de Projeto Cultural. O prazo tem inicio
independentemente de notificacao;

b- que ndo comprovar a realizac8o de todos o0s produtos previstos no projeto ou estes ndo
corresponderem ao aprovado;

C- cujo projeto realizado ou produto apresentado revelar-se portador de caracteristicas ndo
exclusivamente culturais, circunscrito a algum grupo particular ou ferir qualquer outro
dispositivo do edital;

d- que ndo comprovar o desenvolvimento da maior parte do projeto no Municipio de Sdo
Paulo;

e que ndo comprovar arealizacdo do plano de distribuicéo;

f- cujo produto alcancado ndo tenha sido apresentado, prioritariamente, na cidade de Séo
Paulo;

g- que ndo divulgar o apoio da municipalidade ao projeto, conforme previsto neste edital;

h- que n& comprovar a correta destinacdo dos recursos conforme orgamento aprovado e
nos termos da portaria de prestacéo de contas vigente a época;

i- cujo empreendedor ndo comprovar o recolhimento ao Fundo Especial de Promocéo de
Atividades Culturais - FEPAC do saldo dos recursos recebidos e ndo aplicados ao
projeto ou os valores de glosas da prestacdo de contas, ap0Os ter sido regularmente
notificado.

64 - Os resultados da andlise da prestacéo de contas serdo publicados no Diério Oficial.

65 - Recolhendo o empreendedor ao FEPAC atotalidade dos recursos recebidos como incentivo,
devidamente corrigidos, asssm como o resultado dos recursos obtidos com sua aplicacéo, o
projeto cuja prestacdo de contas tenha sido rejeitada sera considerado inconcluso mas 0 processo
sera arquivado, sem aplicacéo de penalidades.

66 Na hipotese de a prestacao de contas ser rejeitada ou os valores devidos ndo serem recolhidos
ao FEPAC no prazo de 15 dias, sera aplicada multa de até dez vezes o vaor total incentivado, de
acordo com a gravidade dafalta.

66.1 O empreendedor estara sujeito também a:
a— Inscricdo no CADIN municipal do nome do empreendedor;

b - Comunicacdo do fato ao Ministério Publico, quando houver indicio de crime ou ato
de improbidade.



67 - A aplicacdo de penalidade ndo desobriga o empreendedor a recolher ao FEPAC os valores
recebidos e que ndo foram devidamente comprovados como aplicados no projeto.

68 O recolhimento ao FEPAC do valor da multa devera ser realizado em 5 dias Uteis e a guia de
recolhimento devera ser retirada na Secretaria-Executivada CAAPC.

69 - O prazo para interposicéo de recurso hierarquico do despacho que rejeitou a prestacéo de
contas e aplicou a penalidade ao empreendedor é de 15 (quinze) dias corridos, contados do dia
seguinte a publicacéo no Diario Oficia. O recurso ndo tem efeito suspensivo.

70 - Os valores ndo recol hidos serdo objeto de cobrancajudicial.
DISPOSICOES FINAIS

71 - Nado serd concedido incentivo para ressarcimento de despesas do projeto que tenham
ocorrido antes da data da assinatura do Contrato de Concessdo de Incentivo Fiscal para a
Realizacdo de Projeto Cultura junto a Secretaria Municipa de Cultura - SMC independente da
data de vencimento da fatura, ou que tenham sido realizadas apds o encerramento do projeto
cultural, previsto no mesmo documento.

72 - A critério da CAAPC/SMC, poderdo ser atendidas as solicitagbes de concessao de incentivo
de montante inferior ao custo total do projeto, desde que, embora parciais, tais recursos sejam
suficientes para realizar o projeto como um todo, consideradas as disponibilidades do
empreendedor e as caracteristicas do projeto.

73 - Qualquer alteracdo no projeto aprovado, inclusive alteracdo do cronograma de realizagéo e
orcamento, deve ser objeto de apreciacao e autorizacdo préviada SMC/CAAPC.

74 - O empreendedor gque por motivos justificados e aheios a sua vontade ndo puder dar
continuidade ao projeto incentivado, podera, a juizo da SMC e com anuéncia do incentivador,
transferi-lo para outro empreendedor, que detenha condi¢cGes para tanto, que o sucederd nos
direitos e obrigacoes.

75 - Na hipétese de mudanca de empreendedor depois de aprovado o incentivo, este devera
apresentar prestacdo de contas parciais dos recursos recebidos até a efetiva mudanca do
empreendedor.

76 - O empreendedor deve comunicar imediatamente a CAAPC quando o incentivador deixar de
repassar 0s recursos no valor e forma propostos, especialmente se este fato comprometer de
agum forma a realizagdo do projeto aprovado. A comunicagdo deve ser acompanhada,
preferencialmente, de manifestacdo do incentivador de que ndo pretende mais incentivar o
projeto com o qual se comprometeu.

76.1 - Na hipGtese prevista no caput, é facultado ao empreendedor apresentar novo incentivador.
N&o sendo possivel, o empreendedor deve recolher os recursos recebidos ao FEPAC e, se ja
houver utilizado parte deles, e ndo dispondo de condic¢des objetivas de redlizar o0 projeto como
previsto, deve propor a SMC algum produto compensatorio, advindo destes recursos.

77 - O empreendedor deve manter atualizado seu cadastro junto a CAAPC até a publicacdo do
resultado da prestacéo de contas do projeto.



78 - A qualquer tempo a CAAPC poderd exigir do empreendedor a apresentacdo de relatérios e
documentos referentes ao projeto, bem como prestacdo de contas parciais dos recursos recebidos.

79 - As disposices deste Edita estdo reguladas pela Lei Municipal n° 10.923, de 30 de
dezembro de 1990, Decreto Municipal n° 46.595/05 e Portaria Intersecretarial SMC/SF 01/01 e,
no que couber, pela Lel Federal n° 8.666/93.

80 - As despesas decorrentes do presente Edita onerardo as  dotacOes
28.25.13.392.0227.6861.3390.36.00.00 e 28.25.13.392.0227.6861.33.90.39.00.00.

81 - Integram este edital 0 modelo de requerimento de inscricdo, formulario-guia de
apresentacdo do projeto, instrugdes quanto ao detalhamento do projeto, orcamento, cronograma e
observagOes complementares.



REQUERIMENTO DE INSCRICAO
FORMULARIO GUIA
INSTRUCOES DIVERSAS

REQUERIMENTO DE INSCRICAO

A
SMC — SECRETARIA MUNICIPAL DE CULTURA

COMISSAO DE AVERIGUACAO E AVALIACAO DE PROJETOS CULTURAIS
Av. Sa0 J0ao,473 — 10° andar — Sao Paulo S.P.

Ref.: Projeto:

(nome)

Pelo presente, ,Vem requerer
(nome do Empreendedor pessoa fisica ou juridica)

a inscricdo do projeto em epigrafe, com vistas a obtencdo dos incentivos fiscais
previstos na Lei n° 10.923, de 30 de dezembro de 1990, declarando estar ciente e de
acordo com as normas previstas no Edital Unico de 2007 da SMC.

Declaro ainda que s&o verdadeiros todos os documentos e informacbfes ora
apresentados.

Atenciosamente

Sao Paulo, de de 200

(assinatura do empreendedor pessoa fisica, representante legal da pessoa juridica ou procurador legal)



FORMULARIO-GUIA

1- DADOS CADASTRAIS DO EMPREENDEDOR
PESSOA FiSICA

Nome Completo do empreendedor:

RG:

CPF: CCM:

Endereco
Residencial:

Endereco
Comercial:

Endereco para correspondéncia:

Telefone comercial: Telefone residencial;
Celular: Fax:
E.MAIL:

Telefone de recados:

Nome completo do procurador(se houver):

RG do procurador:

PESSOA JURIDICA

Razéo social:

Endereco:

Telefone comercial: Fax:
E.MAIL:

CNPJ: CCM:

Nome completo do representante legal:

RG do representante legal:

Nome completo do procurador(se houver):

RG do procurador:




2- DADOS CADASTRAIS DO PROJETO

NOME DO PROJETO:

AREA EM QUE O PROJETO SE ENQUADRA PRIORITARIAMENTE

( ) ARTES CENICAS ( ) LITERATURA E BIBLIOTECA

( ) ARTES VISUAIS ( ) MUSICA

( ) CINEMA E VIDEO ( ) PATRIMONIO HISTORICO E CULTURAL
( ) CRITICA E FORMACAO CULTURAL

OUTRAS AREAS EM QUE O PROJETO SE ENQUADRA

( ) ARTES CENICAS ( )LITERATURA E BIBLIOTECA

( ) ARTES VISUAIS ( ) MUSICA

( ) CINEMA E VIDEO ( ) PATRIMONIO HISTORICO E CULTURAL
( ) CRITICA E FORMACAO CULTURAL ( ) OUTRA — ESPECIFIQUE:

Responsavel

técnico:

Valor total do projeto:

Valor disponivel:

Valor do Incentivo municipal que pretende receber:

Tem patrocinios direto? Quais e quanto?

Tem recursos de outras leis (quais e quanto?):

Existe previsdo de auferir receita com o produto ( )sim ( ) néo

Estimativa de Receita a ser auferida com o projeto:

Cidade onde o projeto sera / foi realizado:

Prazo de realizagc&o do projeto ( periodo, meses)

3 -DESCRICAO DO PRODUTO

DESCREVA O PRODUTO CULTURAL PRINCIPAL RESULTANTE DO PROJETO (ESPETACULO, LIVRO, EXPOSIGAO, FILME, AQUISIGAO DE ACERVO, RESTAUTRO),
INFORMANDO SUAS CARACTERISTICAS, DE ACORDO COM A AREA EM QUE ELE SE ENQUADRA. EXEMPLO:PUBLICAGOES:AUTOR, ARTISTA, TEMA, GENERO,
PERIDIOCIDADE, FORMATO, NUMERO DE PAGINAS, PAPEL A SER UTILIZADO, TIRAGEM, EDITORA, GRAFICA, TEXTO INEDITO, AUTOR NACIONAL, IMAGENS,
CORES, TECNICA DE IMPRESSAO ETC.AUDIO VISUAIL: GENERO, TEMA, BITOLA, DURACAO, QUANTIDADE DE COPIAS, ETC. RESTAURO: ENDERECO (IMOVEL
TOMBADO), INDICAGAO DA LEGISLAGAO PRESERVACIONISTA, N°E DATA DO ATO DE TOMBAMENTO E AS RAZOES DO TOMBAMENTO, O QUE SERA
REALIZADO, ETC;ESPETACULOS: TEMA, AREA (TEATRO, CIRCO, DANGA, COREOGRAFIA, MUSICA, RECITAS, CONCERTOS), GENERO, AUTOR, COMPANHIA,
NUMERO DE APRESENTACOES, REPERTORIONOME DA COREOGRAFIA, PROGRAMA,CD/DVD- TEMA, GENERO, REPERTORIO,TIRAGEM, TECNICA DE
GRAVAGAO, FESTIVAL, MOSTRA: TEMA, AREA, AUTORACAO.EXPOSICAO: TEMA, GENERO, ARTISTA, INTERNACIONAL OU NACIONAL, NUMERO DE IMAGENS,
DURAGAO.FESTIVAL/ MOSTRA. TEMA, PREMIAGAO, DURAGAO, PERIODO DE INSCRIGAO, N° DE OBRAS, SE AS INSCRICOES SERAO GRATUITAS.SE O TEXTO, O
ESPETACULO, A COREOGRAFIA, A EXPOSIGAO E INEDITA, REMONTAGEM.SE O ESPETACULO JA ESTEVE EM CARTAZ NA CIDADE; SE PRODUTO JA FOI OU
SERA APRESENTADO EM OUTRA CIDADE.SE FOR EXCURSAO.QUANTIDADE DE ARTISTAS ENVOLVIDOS (ATORES / BAILARINOS / DANCARINOS / MUSICOS /
CANTORES / ARTISTAS PLASTICOS / FOTOGRAFOS / INTERPRETE). SE O PRODUTO ALCANCADO SERA COMERCIALIZADO. VALOR ESTIMADO DA
COMERCIALIZAGAO.PERIODO DE ENSAIO.

4-JUSTIFICATIVA DO PROJETO DO PONTO DE VISTA DO VALOR CULTURAL

5- DESCREVA AS ATIVIDADES QUE SERAO DESENVOLVIDAS OU REALIZADAS
EM SAO PAULO

INDIQUE TAMBEM E JUSTIFIQUE A REALIZAGAO DE ATIVIDADES FORA DO MUNICIPIO, SE FOR O CASO



6- DIREITOS DE AUTOR

ESCLARECA O NOME DO DETENTOR DOS DIREITOS AUTORAIS,SE HAVERA PAGAMENTO DE DIREITOS AUTORAIS E VALOR; SE O MATERIAL JA E DE DOMINIO
PUBLICO

7- RECURSOS MATERIAIS

MATERIAIS, EQUIPAMENTOS, ESPAGOS NECESSARIOS A EXECUGAO DO PROJETO E PRODUTO E COMO SERAO OBTIDOS, SUA ESTRUTURA E A MANEIRA
COMO FAZE-LO.

8- RECURSOS HUMANOS

INFORME O NUMERO ESTIMADO DE INTEGRANTES DA EQUIPE ADMINISTRATIVA E FUNGOES E O NOME DO COORDENADOR ADMINISTRATIVO.INFORME O
NUMERO DE INTEGRANTES DA EQUIPE DE PRODUGAO E TECNICA E O NOME DOS PRINCIPAIS RESPONSAVEIS PELA EXECUGAO DO PROJETO.INFORME O
NOME DOS ARTISTAS QUE PARTICIPARAO DIRETAMENTE DA REALIZAGAO DO PROJETO E SUAS RESPECTIVAS FUNGOES, TAIS COMO: DIRETOR, AUTOR,
ARTISTA, CURADOR, ILUSTRADOR, FOTOGRAFO, ROTEIRISTA, CANTOR, INTERPRETE, MUSICO, COREOGRAFO, ESCRITOR, COMPOSITOR, ATORES, ARTISTAS
VISUAIS, BAILARINO, ORQUESTRA, COMPANHIA OU GRUPO.INFORME O NUMERO DE INTEGRANTES DA EQUIPE DE CRIAGAO E OS PRINCIPAIS
INTEGRANTES.INFORME A COMISSAO JULGADORA.

9- CRONOGRAMA DE REALIZACAO DO PROJETO

O CRONOGRAMA DEVE PREVER O PERIODO OU INTERVALO DE TEMPO NECESSARIO A REALIZAGAO DE CADA UMA DAS ATIVIDADES NAS QUAIS O PROJETO
SE DESDOBRARA. AS ATIVIDADES TERAO DE SER ESPECIFICAS, CADA UMA ABRANGENDO AS ETAPAS, SERVIGOS E TRABALHOS INDISPENSAVEIS PARA QUE
O PROJETO SE REALIZE. DEVE SER APRESENTADO NA FORMA DE QUADRO CONTENDO: NAS LINHAS (HORIZONTAIS) AS ATIVIDADES PREVISTAS E NAS
COLUNAS (VERTICAIS) OS PERIODOS OU INTERVALOS DE TEMPO DURANTE OS QUAIS OS TRABALHOS SE DESENVOLVERAO. AS ATIVIDADES TEM DE
MANTER CORRESPONDENCIA COM AS ATIVIDADES PROPOSTAS NO PROJETO.

10- PERFIL DO PUBLICO PREFERENCIAL

INFORME QUAL O NUMERO DE PESSOAS QUE O PROJETO PRETENDE ATINGIR E CARACTERIZE O TIPO DE PUBLICO DO PRODUTO

11 - PLANO DE DISTRIBUICAO

DESCREVA A MANEIRA QUE O PROJETO E O DO PRODUTO DEVE ATINGIR O PUBLICO PRETENDIDO. INFORMAR OS LOCAIS QUE RECEBERAO O PRODUTO,
COMO SERA REALIZADA AS APRESENTAGOES OU TEMPORADAS A PREGCOS POPULARES, SE O PUBLICO SERA PAGANTE, A REDUGCAO DE PREGO
DECORRENTE DO INCENTIVO. APRESENTE O COMPARATIVO DE CUSTO DO PRODUTO CULTURAL COM E SEM INCENTIVO. INFORME OS HORARIOS ABERTOS
AO PUBLICO GRATUITAMENTE DE MOSTRAS, EXPOSIGOES, TEATROS, ENSAIOS ABERTOS, ETC E O PERIODO EM QUE OCORRERA A TEMPORADA A PREGOS
POPULARES E O VALOR DOS INGRESSOS.

12- PLANO DE DIVULGACAO

DESCRIGAO DA MIDIA A SER UTILIZADA E QUANTIDADES

APRESENTE O PLANO DE DIVULGAGAO DO PROJETO CULTURAL (ANUNCIOS, MALA DIRETA, FOLHETOS, ASSESSORIA DE IMPRENSA, ETC.),
PORMENORIZANDO OS VEICULOS A SEREM EMPREGADOS E QUANTIDADES PREVISTAS PARA SUA VEICULACAO EM CADA UM DELES.

INFORME DE QUE MANEIRA SERA MENCIONADA NO PRODUTO PRINCIPAL E NOS COMPLEMENTARES O INCENTIVO RECEBIDO COM BASE NA LEI 10.923/90
(LOCALIZAGAO, TAMANHO, ETC.)., NOS MOLDES DA CLAUSULA 3 DO EDITAL. NO CASO DE FILME, VIDEO, E CONGENERES, A MENCAO DO APOIO DEVE
CONSTAR NOS CREDITOS INICIAIS. MENCIONAR A INSERGAO DO BRASAO DO MUNICIPIO DE SAO PAULO E DO TEXTO: “APOIO INSTITUCIONAL DA PREFEITURA
DO MUNICIPIO DE SAO PAULO-LEI N° 10.923/90", EM LETRA MAIUSCULA, EM TODO MATERIAL ESCRITO REFERENTE AO PROJETO, LOCAL E TAMANHO E QUE
IRA MENCIONAR O APOIO EM ENTREVISTAS, ETC

13- ORCAMENTO DETALHADO DE TODO O PROJETO

DISCRIMINAR TODAS AS DESPESAS DO PROJETO, INCLUINDO AS PLEITEADAS E/OU OBTIDAS DE OUTRAS FONTES, EM REAIS. NAO SERAO ACEITOS
VALORES GLOBAIS POR ITEM, SEM CORRESPONDENTE DETALHAMENTO DE SUA COMPOSICAO. TODO O ORGAMENTO DEVE ESTAR CLARAMENTE
APRESENTADO, COM INFORMAGOES DETALHADAS E ESPECIFICADAS NOS TOPICOS CORRESPONDENTES, DE ACORDO COM A SEQUENCIA ESTABELECIDA
NO FORMULARIO GUIA. O DETALHAMENTO DO ORGAMENTO DEVE CONTER:PRIMEIRA COLUNA: ITENS.SEGUNDA COLUNA: SUBITENS.TERCEIRA COLUNA:
QUANTIDADES RELATIVAS AOS ITENS E SUBITENS.QUARTA COLUNA , A UNIDADE DE MEDIDA ADOTADA.QUINTA COLUNA, O PRECO UNITARIO UTILIZADO EM
CADA SUBITEM.SEXTA COLUNA, O PREGO TOTAL DOS SUBITENS EM REAL.

SUB ITEM QUANTIDADE | UNIDADE DE MEDIDA CUSTO UNITARIO CUSTO TOTAL




14- ORCAMENTO DETALHADO DA PARTE INCENTIVADA

Discriminar as despesas que serdo arcadas com o incentivo municipal

SUB ITEM QUANTIDADE | UNIDADE DE MEDIDA CUSTO UNITARIO CUSTO TOTAL

15- RESUMO DO ORCAMENTO DA PARTE INCENTIVADA

1-DESPESAS DE PRE PRODUCAO R$

2-DESPESAS DE PRODUCAO R$

3-DESPESAS DE DIVULGAGAO (LIMITADA A 10% DA SOMATORIA [R$
DAS DESPESAS DE PRE PRODUGAO E PRODUGAO ATE O MAXIMO
DE _R$ 30.000,00 DO PROJETO)

4-DESPESAS DE ADMINISTRAGCAO (LIMITADA A 10% DA |RS$
SOMATORIA DOS ITENS DE PRE PRODUGAO, PRODUGCAO E
DIVULGACAO DO PROJETO

5—VALOR DE AGENCIAMENTO (LIMITADA A 10% DA SOMATORIA | R$
DAS DESPESAS DE PRE PRODUGAO, PRODUCAO, DIVULGAGAO E
ADMINISTRACAO DO PROJETO, ATE O MAXIMO DE R$ 30.000,00)

6—VALOR TOTAL DO INCENTIVO PRETENDIDO (SOMATORIA DAS | R$
DESPESAS DE PRE PRODUCAO, PRODUCAO, DIVULGACAO
ADMINISTRACAO E AGENCIAMENTO)

16- PRESTACAO DE CONTAS - REGIDA PELA LEGISLACAO VIGENTE QUANDO
DA APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS. ATUALMENTE PORTARIA SF/SMC
01/01

DESCREVER COMO SERA FEITA A COMPROVAGAO DA REALIZACAO DO PROJETO E SEUS PRODUTOS POR OCASIAO DA PRESTAGAO DE CONTAS.(EX:
EXEMPLAR OU REGISTRO DO PRODUTO CULTURAL REALIZADO),COMO SERA COMPROVADO O PUBLICO QUE TEVE ACESSO AO PRODUTO CULTURAL
(CARACTERISTICA E QUANTIDADE), COMO SERA COMPROVADA A DISTRIBUIGAO DO PRODUTO; COMO SERA DEMONSTRADA A DIVULGAGAO DO PROJETO
CULTURAL, QUANDO DA SUA APRESENTAGAO, LANGAMENTO, ETC. NA PRESTAGAO DE CONTAS DEVE SER COMPROVADA A DISTRIBUICAO E RECEBIMENTO
DO PRODUTO CONFORME PREVISTO NO PROJETO APROVADO. INFORMAR QUE ESTA CIENTE QUE A DOCUMENTAGAO CONTABIL DEVE SER APRESENTADA
CONFORME PORTARIA DE PRESTAGAO DE CONTAS DA MUNICIPALIDADE; COMPROMETER-SE A APRESENTAR RELATORIO TECNICO

INSTRUCOES DIVERSAS

Para maiores informacdes sobre a lei de incentivo acessar: www.prefeitura.sp.gov.br e clicar em cultura
e lei de incentivo.

NUMERO DE PRODUTOS CULTURAIS A SEREM ENCAMINHADOS AOS EQUIPAMENTOS DA
SECRETARIA MUNICIPAL DE CULTURA E ENDERECOS DE ENTREGA

88 para Bibliotecas Municipais: Av. Sdo Joao, 473 — 15° andar.

03 para Bibliotecas do DPH: Praca Coronel Fernandes Prestes, 152

30 para Casas de Cultura: Depto. de Ac¢des Regionalizadas: Av. Sdo Jodo, 473- 6° .
02 para Escola Municipal de Bailado: Baixos do Viaduto do Cha

03 para Escola Municipal de Misica: Rua Vergueiro 961.

02 para Escola de Iniciagdo Artistica: Av. Sdo Jodo 473 6 and.

02 para Centro Cultural S&o Paulo: Rua Vergueiro, 1000.

01 para Teatro Municipal de S&o Paulo: Praga Ramos de Azevedo s/n




